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' Il SAIC®
EXperiencias
Creemos en el poder de las ideas para transformar. Cuando la
creatividad se encuentra con la conciencia, las marcas dejan de ser solo
mensajes para convertirse en agentes de cambpio.




ONECTAMOE

|a publicidad social,
el arte, latecnologia
la pedagogiay

la comunicacion

ara generar |
g o cambilo.

I SAIC®

Experiencias
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A¢ consciente

Somos piezas de un Mosaico para hacer
el mundo y, '
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Transformando ideas en experiencias que conectan,
sensibilizan y generan conversacion real.

Hemos liderado mas de 200 proyectos junto al sector privado,
fundaciones, universidades y entidades publicas, ayudandoles a
movilizar conversaciones en sus grupos de interes.

Il SAIC®

Experiencias




s o M os E| impacto positivo que alcanzamos.
E| vinculo emocional y la construccion
de comunidad.

Las campanas que despiertan conciencia
P 0 n B e impulsan la transformacion.
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Te conectamos con el mundo para que tu
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Experiencias




SERVICIOS

o1

| ,Can(l anag |
Pubhahma; Soclales

Promocion de
proyectos sociales
estratégicos.

.02

Comvnicacion, cvltvra
organizaoional
h mercado

Estrategias digitalesy
analogas para
alcanzar objetivos.

.03

q Vodvqoién
avdiovicval

Narrativas que educan
y movilizan. (Television,
Cine, Podcast).

Il SAIC®

Experiencias

.04

Diceiio Y Proalucoio'n
/
web, grafica

g branding

Encontrar el proposito
para contar historias.

.05

Formacion

Experiencias formativas
experienciales
presencialesy virtuales.



2 SOomos un equipo multidisciplinario que
e combina arte, pedagogiay analisis.

DIRECTORA
AUDIOVISUAL

Ge’nesjs Safiri
Garcia Feijo

GERENTE
GENERAL DIRECTORA

ESTRATEGICA

Catalina Hoyos
Ortega

DIRECTOR
CREATIVO

Maria Elena
Martinez Herrera
Andre’s Mauricio
e Marin Correa




PROJECT
MANAGER

Alejandra Jaramillo
Sierra

CREATIVA
CRAFICA AUDIOVISUAL

Isabel (;olonia
Jimenez Manuela Gomez

DISENADOR
GRAFICO

Timoteo Qarcia
Roldan
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En la comunicacion con proposito, No se trata
solo de segmentar audiencias, sino de
entender que transformacion buscan en sus
vidas. La metodologia NOS
permite ir mas alla de los datos y conectar con
las motivaciones profundas de |as personas.
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e AGILE
KETING

En el mundo del marketing y los negocios, el entorno cambia a
gran velocidad —nuevas tendencias, cambios en el
consumidor, avances tecnolégicos—. Por eso, trabajamos
con metodologias agiles que nos permiten ajustar estrategias
sobre la marchay mantener la relevancia en tiempo real.
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HAN CONFIADO

EN NOSOTRO

CORPORACION
LOGICA Y CULTURAL
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HAN CONFIADO
EN NOSOTRO
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PROBLEMA

El Centro de Medellin, pese a las
obras publicas, seguia siendo Visto
como un lugar inseguro Yy lejano.
Muchos funcionarios desconocian el
impacto real de las intervenciones, v
el centro era percibido solo como un
lugar de paso.

EL BARRIO
DE ToDos

SOLUCION

Creamos El Barrio de Todos, un docuweb
interactivo que, atraves de una estrategia
transmedia, mostro como se habita el
centro en distintos momentos del dia. Con
historias reales, convertimos la rendicion
de cuentas en una experiencia cercanay
emotiva para los funcionarios.

Cliente: Gerencia del Centro Medellin - Ano: 2019 - Proyecto: El Barrio de Todos
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INSIGHT

Cuando habitamos un espacio en
diferentes tiempos, descubrimos
que los lugares no son de
cemento, son de historias
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GERENTE DEL CENT (7
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Visita nuestro

www.elbar

EL BARRIO




;COMO NAVEGAR

L LA ESQUINA DEL ?
IMOVIMIENTO ESTE DOCUWEB?

- Este icono representa rr'("j\. Toca los pines en la cartografia
i el men principal, Durante todo el docuweb \ / para conocer historias
para acceder a todo encontrards botones asi: increibles de cada lugar
3 el contenido —
)'f‘rj A ] 'C__) r

+ Sube tu esquina

Accede a ellos para ver
historias complementarias.

: Td también formas parte de esta historia,
Aqui encontrards enlaces sube tu video o foto en el formulario de
fijos de interés que podras : ) la seccion MIE INA

visitar en cualguier momento iLa historia principal % il
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PROBLEMA SOLUCION

Las comunas de Medellin han sido Se cred La Esquina del Movimiento, un
o pan e ooy historicamente afectadas por el proyecto transmedia que visibiliza el arte
conflicto, la violencia y la exclusion. como herramienta de transformacion en las

© Los relatos oficiales  refuerzan comunas de Medellin. Incluyd docuweb,

| estigmas y omiten las historias de cortometraje, obra de teatro, musica original,

— b [eSiStencia y resiliencia. Ademas, l0s talleres y cartografia comunitaria, con
~_procesos.  artisticos comunitarios circulacion -en eventos culturales vy

tienen poca visibilidad en medios reconocimiento en los Premios India Catalina.
digitalesy en la memoria colectiva.
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2, AN La historia de uno, es la historia de
- S

todos. El arte es la esquina donde
resistimos y nos transformamoaos.
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SUBE TU ESQUINA PLAYLIST

Cliente: Alcaldia de Medellin (Beca de Estimulos para el Arte y la Cultura 2018) -
Ano: 2018-2019 - Proyecto: La Esquina del Movimiento
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Unidad Deportiva La Floresta
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itbol, memoria y barrio
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PROBLEMA SOLUCION 7
La historia del futbol como parte clave de Ia Se creo Medellin Alrededor de la Cancha,
identidad en Medellin ha sido poco documentada y un proyecto transmedia alojado en la web
dificil de acceder para el publico general. Los medellinalrededordelacancha.com, que SRR 51 S
relatos populares de barrios, comunas e hinchadas ofrece una experiencia pedagogica,
estaban enriesgo de perderse o quedar limitados a participativa y accesible para todo publico.

|0 academico, haciendo necesaria una herramienta lNSIGHT

digital participativa y abierta. : _
El futbol no solo se juega en la

cancha. Se vive en los barrios, en

: ' ; : : las memorias y en las pasiones
Cliente: Alcaldia de Medellin (Beca Estimulo para proyecto transmedia) - que tejemos como ciudad.

Ano: 2022 - Proyecto: Medellin Alrededor de la Cancha







iYo mando aqui!

PROBLEMA

Los discursos sobre masculinidades no
,_ hegemonicas suelen quedar en lo academico,
Yo soy o que S N sin llegara jovenes ni comunidades educativas,
Pl inien mientras p erSi sten |mag | nario S que normal izan
modelos masculinos violentos. Se necesitaba
un proyecto marrativo y emocional que
movilizara a distintos publicos y ofreciera
referentes positivos para fomentar relaciones
equitativas y una cultura de paz.
CAROLINA LONDONO

INSIGHT

Sila masculinidad no se resignifica,

AV seguiremos condenando a los
i K homBres a la violencia que tambien
los destruye.

Cabadllito de mar,

Otras maneras de ser hombre

SOLUCION

Se creo Caballito de Mar, un proyecto
transmedia que transforma una
experiencia personal y una investigacion
academica en una narrativa pedagogica
y cultural abierta.

El proyecto combina arte, tecnologia y
pedagogia para generar refiexion vy
movilizacion social.

Cliente: Proyecto independiente - Ano: 2021-2025 - Proyecto: Caballito de Mar - Proyecto transmedia sobre masculinidades alternativas
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° caballitodemar.co

e Pero los sentimientos Capoiie.gamar. Muchos hombres

no desaparecen. :
P ;Qué es una masculinidad °fe,$,§,:§gjg‘:;;;g
consciente?

Solo se transforman en delor, rabia,
ansiedad o violencia.
Unete a nuestro taller virtual de

Es una inv c1| mirarse masculinidades conscientes con
ntro.

u e : e | Desliza
I No es solo

B _una expaosicion

% 4 de junio

Haoy te contames ba historia de
una de las sills de este montaje:
El Hombre acorralade.

Desliza ———
i



PROBLEMA

Persistian comportamientos inseguros

en las vias por falta de solidaridad,
responsabilidad y desconocimiento de las
normas. Esto generaba muchos siniestros
evitables, especialmente entre los mas
vulnerables (peatones y motociclistas),
sumado a un bajo control institucional y
una cultura de indiferencia frente ala vida.

INSIGHT

En la calle, somos vida. Cada accion
suma o resta en la seguridad de todos.

POR LA

MOVILIDAD
YO SUMO

para la Movilidad - “Por la movilidad, Yo Sumo®

SOLUCION

Se lanzo la campana "Por la movilidad, Yo sumo’; con
enfoque en cultura ciudadana. Incluyd mensajes
emocionales y educativos, segmentacion por tipos de
comportamiento, narrativas basadas en experiencias
reales, estrategia transmedia, senalizacion preventiva,
pedagogia en calle e involucramiento de ciudadania y
escuelas. Se promovieron valores como solidaridad,
corresponsabilidad y respeto por la vida.

Cliente: Secretaria de Movilidad de Envigado - Aio: 2021 - Proyecto: Campana de Cultura Ciudadana
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SOLUCION

PROBLEMA

CORTO DOCUMENTAL La investigacion sobre desigualdad vy Se cred una pieza audiovisual con enfoque
educacion superior no lograba salir de o humano y narrativo basada en el estudio
tecnico ni conectar con el publico general. academico. Mosaico Experiencias tradujo datos
== A B Ademas, [as voces de estudiantes de en historias reales, haciendo de la comunicacion
primera generacion seguian invisibilizadas una herramienta emocional, pedagogica v

en los espacios institucionales. politica para promover la equidad.

Historias de jovenes

universitarias de INSIGHT

primera generacion

“Las dificultades no son mi excusa.” Esta frase, pronunciada
por una de las protagonistas, resume el espiritu del documental:
|a persistencia de quienes, a pesar de |las brechas estructurales,
caminan con dignidad hacia un futuro mejor.

Cliente: Institucion Universitaria Colegio Mayor de Antioquia (COLMAYOR) - Afio: 2025 - WSTITUCION UNVERSTA L , ,
g : b SEANROGUR, &J Alcaldia de Medellin
Proyecto: Corto Documental El Viaje e Identidad Grafica A 4 Dtioo

Ciencia, Tecnologia e Innovacion




PERFIL p PERFIL
DEMOGRAFICO SOCIO-

ECONOMICO

7 \"5 Y GENERO_
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: Historias de jovenes universitarias
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Directora: Génesis Garcia Feijo
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Cliente: Biblioteca Publica Piloto - Proyecto: Desarrollo Web
https://haydeeeastman.bibliotecapiloto.gov.co/




Cliente: Biblioteca Publica Piloto - Proyecto: Desarrollo Web
https://retratosrevelados.bibliotecapiloto.gov.co/



Cliente: ProAntioquia - Proyecto: Desarrollo Web
https://proantioquia.org.co/

PROANT'OQUIA Nosotros Lo que hacemos Publicaciones Destacados 8 Q

PROSPECTIVA EMPRESAS Y CAPACIDADES CAPACIDADES DESARROLLO
DE ANTIOQUIA VALOR SOCIAL EDUCATIVAS Y ECONOMICAS Y EQUIDAD
CULTURALES TERRITORIAL

PROANTIOQUIA Nosotros Lo que hacemos Publicaclones Dostacados

5
Hemos l':lar;hc_: parte de estos anhelos "
de Antioquia y Colombia MEDELLiN CGMO VANMOS

ZEN QUE CONSISTE?

Nuestra identidad

PROANTIOQUIA >sotr Lo que hacemos Publicaciones Destacados

Hemos hecho parte de estos anhelos
de Antioquia y Colombia

ANTIOGUIA woul i PR e meTenaA
cOmovamos C®LTWK.LI

FROANTIOQUIA PROANTIOQUILA

EN
EPUCACION

Publicacion Destacada

Encuesta de Oferta de Encuesta Demanda

ki !ai F o A Programas de inglés Humano Bilinglue e
COLUMNA DE OPINION L
ue transforman Lupa a los datos en Educacion PR e FPROANTIOQUIA

iones R S £l NUPO DF1L
s = ; ntsia tenga JOSE MARIA
CORDOVA

EL NUDO DEL JOSE MARIA CORDOVA

TRANSFORMAN
REGIONES

(o
MEDELLIN COMO VAMOS

2EN QUE CONSISTE? —afe e . 3 ' N
< S . . ; 3 E PROANTIOQUIA
Hace seguimiento y andlisis a la calidad de vida en la ciuds on una mirada = - . . > e ~ : \\6};“:{'\_{3\\ 4 COLUMNA DE OPINION
metropolitana en sectores especificos. Trabaja en la promc 1 de gobiernos efectivos y g ~ N = = e L e p— £l_ NUDO DEL " »
transparentes, ciudadanos informados, responsables y participativos. . 5 L = 2 - =
= JOSE MARIA } TRANSTORMAN
CORDOVA & REGIONES

PROANTIOQUIA

EN
EDUCACION
Encuesta de Oferta de Encuesta Demanda de Talento Informe de gestion zoz24

Programas de inglés Humano Bilinglue en Antioquia
Pesc

El nudo del Jose Maria Cordova Impuestos que transforman Lupa a los datos en Educacion
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Cliente: Very Nice Mountain Coffee -
Proyecto: Desarrollo de Marca

'NICE

MOUNTAIN COFFEE
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